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近年、少子高齢化や人口減少、空き家の増加、既存住宅流通の活性化など、我が国の住宅・不動産
市場を取り巻く環境は大きく変化しています。また、住まいに対する価値観や暮らし方が多様化する
中、住宅の性能や立地だけでなく、「その住まいでどのような暮らしが実現できるのか」を分かりや
すく伝えることの重要性が、これまで以上に高まっています。

ホームステージングは、家具やインテリア、小物などを活用して住空間を整え、住まいが持つ魅力や
可能性を引き出すことで、そこでの暮らしを具体的にイメージしていただくための取り組みです。

住まいには、一つひとつ異なる個性や魅力があります。しかし、その魅力は、必ずしもそのままでは
十分に伝わるとは限りません。ホームステージングは、住まいの持つ価値を見つめ直し、そこに新た
な暮らしの物語を描くことで、住まいと人との新しい出会いを生み出します。

一般社団法人日本ホームステージング協会では、日本におけるホームステージングの現状を把握し、
その普及と発展につなげることを目的として、継続的に「ホームステージング実態調査」を実施して
まいりました。

今回、第9回となる「ホームステージング実態調査」では、不動産売買、不動産賃貸、ホームステー
ジング業など幅広い業種を対象に、導入状況や実施方法、費用、成約までの期間、導入による効果な
どについて調査を行いました。

調査結果からは、ホームステージングが、物件の印象を高めるための空間演出にとどまらず、競合物
件との差別化や成約期間の短縮、物件価値の維持・向上など、不動産流通における実践的な施策とし
て活用されていることがうかがえます。また、バーチャルホームステージングの活用も広がり、イン
ターネットを通じて物件を比較・検討する時代において、住まいの魅力や暮らしのイメージを視覚的
に伝える重要性は、今後さらに高まっていくものと考えられます。

一方、ホームステージングが持つ可能性は、不動産の売買や賃貸を支援することだけにとどまりませ
ん。既存住宅や空き家の価値を再発見し、新たな活用へとつなげること、住まいを通じて地域の魅力
を伝えること、そして、一人ひとりの暮らしをより豊かで快適なものにしていくことも、ホームス
テージングが担う大切な役割であると考えています。

これからのホームステージングには、住まいの価値を高めるだけでなく、人と住まい、人と地域、そ
して人と人をつなぐ存在として、さらに幅広い役割が期待されています。その可能性を広げていくた
めには、不動産、住宅、建築、インテリアをはじめ、さまざまな分野の皆様との連携が不可欠です。

本白書では、2025年に実施したホームステージング実態調査の結果をもとに、現在の市場動向や活用
状況を整理するとともに、ホームステージングが果たす役割と今後の可能性について考察しています。
本白書が、ホームステージングへの理解を深め、新たな取り組みや連携、そして未来の住まいづくり
を考えるきっかけとなれば幸いです。

一般社団法人日本ホームステージング協会は、これからもホームステージングの普及・啓発、人材育
成、品質向上に取り組み、住まいに関わるさまざまな課題の解決に貢献してまいります。そして、
ホームステージングを通じて、一人でも多くの方が住まいの新たな価値や、より豊かな暮らしの可能
性に出会えるよう、関係各位とともに歩みを進めてまいります。

本白書が、ホームステージングのさらなる発展と、住まいの価値を未来へつなぐ一助となることを
願っております。

一般社団法人日本ホームステージング協会
代表理事 鵜沼俊英

➢ 序文



※1：一般社団法人日本ホームステージング協会®
中古住宅流通促進の新しい手法、日本版ホームステージングの普及とその知識とスキルを持つホームステー
ジャーの育成を行う団体

※2：ホームステージング®
空間演出で住まいや暮らしに合わせ、住まいの価値や暮らしの質を高めること
（片づけ・掃除・収納、廃棄・保管これらに関連する物流知識、インテリア・小物の活用、遺品整理を含めて、
より快適な暮らし、住み心地のよい住まいを実現すること）

※3：ホームステージャー®
住まいや暮らしの悩みを解決するホームステージングの知識や技術を習得した資格取得者

※4：NAR（全米リアルター協会）National Association of REALTORS®
不動産仲介業者150万人が加盟するアメリカ最大の不動産業界団体
日本ホームステージング協会はNAR国際会員（IRM）です

※商標登録・ビジネスモデル特許
当協会は、ホームステージング®及びホームステージャー®を含むホームステージングに関連した
38件の商標登録と快適空間判定装置及びプログラムのビジネスモデル特許を取得しています
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➢ 調査の背景

日本ホームステージング協会®（※1）では、日本におけるホームステージング®（※2）の現
状を把握するため、今年9回目となる2025年のホームステージング実態調査を実施しました。
この調査は、全国のホームステージングを導入している不動産関連会社及び賃貸オーナー、
ホームステージングを提供する各会社、ホームステージャー®(※3)、インテリアコーディ
ネーターなどを対象に、不動産売買、不動産賃貸、ホームステージングの業種別に分けて、
ホームステージングの実態調査を行いました。
NAR（全米リアルター協会）(※4)のホームステージングに関する統計データを参考に
実施いたしました。

➢ 調査概要

・調査名：第9回ホームステージング実態調査
・調査対象期間：2025年1月1日～2025年12月31日
・調査実施期間：2026年4月14日～2026年6月15日
・回答方法：インターネット調査（法人会員、個人会員他）
・回答数：357（不動産業315、ホームステージング業他42）

➢ 業種別調査

・共通調査（全業種に共通した調査）
・不動産事業調査（不動産売買、賃貸事業の従事者を対象とした調査）
・ホームステージング事業調査（ホームステージング事業の従事者を対象とした調査）

➢ 主な調査内容

ホームステージングの実施地域、導入後の継続期間、実施基準、費用相場、ホームステー
ジング後の成約までの平均期間、実施方法、導入による賃料アップ効果、平均提供価格など
を調査しました。

第9回 ホームステージング実態調査 概要



主な業種（複数回答）
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共通調査（売買・賃貸・ホームステージング業）

37.5%

24.9%

16.8%

16.2%

16.0%

15.7%

14.8%

10.9%

9.2%

4.2%

3.9%

2.8%

2.0%

1.4%

1.4%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

不動産管理

売買仲介

賃貸仲介

買取再販

ホームステージング

不動産オーナー

リフォーム

インテリアコーディネーター

建設・ハウスメーカー

小売

整理収納アドバイザー

家具メーカー

ハウスクリーニング

運送・物流

その他



ホームステージングした地域（複数回答）
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共通調査（売買・賃貸・ホームステージング業）

10.1%

7.0%

6.7%

7.8%

5.6%

6.7%

7.0%

8.4%

8.4%

7.6%

19.3%

16.0%

40.1%

20.4%

7.8%

6.7%

6.7%

5.9%

7.3%

7.6%

6.7%

9.0%

10.4%

7.8%

7.6%

9.2%

16.2%

10.6%

7.6%

7.3%

5.6%

5.9%

6.4%

7.0%

6.7%

5.9%

5.9%

6.7%

5.9%

10.9%

7.0%

7.3%

6.7%

6.2%

5.6%

6.7%

7.0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

北海道

青森県

岩手県

宮城県

秋田県

山形県

福島県

茨城県

栃木県

群馬県

埼玉県

千葉県

東京都

神奈川県

新潟県

富山県

石川県

福井県

山梨県

長野県

岐阜県

静岡県

愛知県

三重県

滋賀県

京都府

大阪府

兵庫県

奈良県

和歌山県

鳥取県

島根県

岡山県

広島県

山口県

徳島県

香川県

愛媛県

高知県

福岡県

佐賀県

長崎県

熊本県

大分県

宮崎県

鹿児島県

沖縄県



提供しているサービス（複数回答）
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ホームステージング導入件数の前年比（単一回答）

共通調査（売買・賃貸・ホームステージング業）

大幅に増えた

13.7%

少し増えた

30.8%特に変化は

なかった

41.2%

少し減った

9.0%

大幅に減った

3.6%

不明

1.7%

37.5%

26.6%

21.0%

20.2%

19.9%

17.4%

16.2%

15.4%

14.0%

14.3%

11.2%

9.0%

7.6%

6.7%

7.0%

6.4%

5.0%

5.0%

0.8%

8.7%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

空室ホームステージング

ハウスクリーニング

リフォーム（原状回復）

写真撮影

居住中ホームステージング

補修・修繕

家具・小物販売

バーチャルホームステージング

民泊ホームステージング

不要家財回収（残置物撤去）

3D動画

草刈り・庭木カット

消臭・芳香

簡易清掃

片づけ

家財保管

リサイクル

エクステリア

その他

提供してない



6

不動産業共通（売買、賃貸）

不動産業共通

 ホームステージングを導入した理由（複数回答）

不動産業共通

はじめてホームステージングを導入したのはどれくらい前ですか（単一回答）

43.5%

38.1%

27.0%

24.8%

14.6%

8.6%

0.0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

内覧時の印象を良くしたかった

競合他社との差別化を図りたかった

売値・賃料を高く（維持）したかった

成約までの期間を短縮したかった

売主・貸主からの要望があった

自社のブランド価値向上のため

その他

5年以上

21.3%

3年～5年未満

16.2%

1年～3年未満

35.6%

6か月～1年未満

20.0%

6か月未満

7.0%
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不動産業共通（売買、賃貸）

不動産業共通

利用したことがあるサービスを教えてください（複数回答）

29.8%

22.2%

20.0%

18.7%

18.4%

17.8%

16.5%

16.2%

14.0%

12.7%

11.7%

11.1%

9.5%

8.6%

8.6%

6.3%

6.0%

4.1%

0.6%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

空室ホームステージング

ハウスクリーニング

民泊ホームステージング

居住中ホームステージング

バーチャルホームステージング

写真撮影

リフォーム（原状回復）

家具・小物販売

不要家財回収（残置物撤去）

補修・修繕

草刈り・庭木カット

3D動画

消臭・芳香

片づけ

リサイクル

エクステリア

簡易清掃

家財保管

その他

不動産業共通

貸主・売主の満足度（単一回答）

大幅に満足度が

上がった

17.5%

少し満足度が

上がった

50.8%

変わらない

23.8%

少し不満が増えた

6.7%

大幅に不満が増えた

1.3%
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不動産業共通（売買、賃貸）

不動産業共通

ホームステージングを導入するメリット（複数回答）

41.6%

32.4%

29.5%

26.3%

26.0%

17.1%

10.2%

0.0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

内覧時の印象が向上

競合物件との差別化

家賃・販売価格の下落を防ぐ

成約スピードが向上

家賃・販売価格を上げても成約できる

広告、写真映えが良くなる

顧客満足度が高まる

その他
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不動産売買

不動産売買

ホームステージングを実施する売買物件の種類（複数回答）

不動産売買

空室物件にホームステージングを導入する割合(単一回答)

55.3%

47.5%

36.9%

32.4%

15.1%

14.0%

11.7%

4.5%

1.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

中古マンション

中古戸建

新築戸建て

新築マンション

買取再販

高齢者向け住宅

モデルルーム・完成見学会

古家・古民家

その他

ほぼすべての物件

（80％以上）

21.8%

半数以上の物件

（50～80％未満）

36.3%

一部の物件

（20～50％未満）

28.5%

ごく一部の物件

（1～20％未満）

13.4%
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不動産売買

ホームステージングを導入する基準(複数回答)

不動産売買

ホームステージング導入を決めるタイミング (複数回答)

38.5%

33.5%

27.9%

27.4%

20.7%

17.9%

12.8%

12.8%

0.6%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

早期売却のため

売主の要望があれば実施する

高額物件のため

売却しにくい物件に実施する

長期売却できない物件に実施する

専任媒介をとるため

内覧が増えないとき

問い合わせ・閲覧数を増やすため

その他

41.9%

34.1%

31.8%

24.6%

0.6%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

内覧が増えないとき

物件ごとに判断

募集開始前

価格を下げる前の最後の手段として

その他

不動産売買
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不動産売買

ホームステージング実施方法（複数回答）

不動産売買

ホームステージングにかける最も多い価格帯（単一回答）

47.5%

47.5%

26.3%

1.7%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

専門業者に依頼

自社で簡易的（小物だけ）に実施

自社で家具・小物を用意して実施

その他

５万円未満

7.3%

５～１０万円

未満

16.8%

１０～２０万円

未満

22.9%
２０～３０万円

未満

17.9%

３０～５０万円

未満

22.3%

５０～７５万円

未満

5.0%

７５～１００万円未満

2.8%

１００万円以上

5.0%

不動産売買
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不動産売買

扱う売買物件のうち「居住中（住みながら売る）」物件の割合（単一回答）

不動産売買

空室物件におけるホームステージング費用負担（複数回答）

42.5%

37.4%

32.4%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

全額自社

売主と自社で折半

全額売主

不動産売買

ほぼすべての物件

（80％以上）

12.3%

半数以上の物件

（50～80％未満）

32.4%
一部の物件

（20～50％未満）

33.0%

ほとんどない

（20％未満）

16.8%

まったくない

5.6%
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不動産売買

ホームステージングしてから成約までの平均期間（単一回答）

不動産売買

居住中物件のうちホームステージングしている割合（単一回答）

不動産売買

ほぼすべての物件

（80％以上）

12.8%

半数以上の物件

（50～80％未満）

30.7%

一部の物件

（20～50％未満）

27.4%

ごく一部の物件

（1～20％未満）

15.6%

していない

13.4%

1週間以内

5.2%

2週間以内

14.6%

1か月以内

35.4%2か月以内

14.6%

3か月以内

15.6%

6か月以内

6.3%

1年以内

8.3%
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不動産売買

バーチャルホームステージングを導入する理由（複数回答）

不動産売買

未実施の類似物件と比べて、成約までの期間（単一回答）

大幅に短縮した

（1か月以上）

19.0%

少し短縮した

（1か月未満）

54.2%

ほとんど変わらない

22.9%

長くなった

2.2%

不明

1.7%

45.8%

34.1%

22.9%

22.3%

21.8%

14.5%

8.4%

0.0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

閲覧数アップ

業務負荷が下がる

納品スピードが速い

低価格

イメージの自由度が高い

物件に傷をつけるなどのリスクがない

バーチャルホームステージングは利用していない

その他

不動産売買
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不動産売買

売買物件におけるホームステージングの効果(単一回答)

不動産売買

非常に効果がある

28.8%

少し効果がある

51.2%

効果がない

14.7%

わからない

5.3%
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不動産賃貸

不動産賃貸

ホームステージングを導入する賃貸物件の種類（複数回答）

不動産賃貸

ホームステージングを導入する基準(複数回答)

47.5%

35.9%

34.1%

22.9%

20.6%

18.4%

6.3%

6.3%

1.8%

1.3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

ファミリー向け賃貸物件

築古の物件（リノベ済み含む）

単身者向け賃貸物件

オフィス・店舗

戸建て賃貸物件

高級賃貸物件

高齢者施設

高齢者向け住宅

民泊

シェアハウス

45.7%

33.2%

32.7%

24.7%

7.6%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

入居しにくい部屋に実施する

高額家賃の部屋に実施する

貸主（オーナー）の要望があれば実施する

長期空室の部屋に実施する

全部の部屋に実施する
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不動産賃貸

ホームステージング導入を決めるタイミング(複数回答)

不動産賃貸

ホームステージング導入方法（複数回答）

47.1%

45.7%

24.2%

8.1%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

家賃を下げる前の最後の手段として

物件ごとに判断

内見者数が増えないとき

募集開始前

48.4%

40.8%

21.1%

20.6%

7.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

自社で家具・小物を用意して実施

バーチャルステージングを実施

専門業者に依頼

自社で小物だけの簡易的な

ホームステージングを実施

貸主（オーナー）自身で

ホームステージングを実施

不動産賃貸
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不動産賃貸

１物件あたりのホームステージング費用（単一回答）

不動産賃貸

ホームステージング導入割合（単一回答）

ほぼすべての物件

（80％以上）

9.0%

半数以上の物件

（50～80％未満）

49.3%

一部の物件

（20～50％未満）

30.5%

ごく一部の物件

（1～20％未満）

11.2%

不動産賃貸

家賃の半月分以下

9.0%

家賃の1か月分

35.4%

家賃の1.5か月分

42.6%

家賃の2か月分

11.2%

家賃の3か月分以上

1.8%
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不動産賃貸

ホームステージング導入による賃料の変化（単一回答）

不動産賃貸

ホームステージングしてから成約までの平均期間（単一回答）

5%以上値上げできた

18.8%

1～4%値上げできた

59.2%

ほぼ変わらない

21.5%

値下げすることがあった

0.4%

不動産賃貸

1週間以内

1.3%

2週間以内

17.0%

1か月以内

42.6%

2か月以内

27.4%

3か月以内

9.9%

6か月以内

0.9%

1年以内

0.4%
不明

0.4%
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不動産賃貸

バーチャルホームステージングを導入する理由(複数回答)

不動産賃貸

未実施の類似物件と比べて、成約までの期間（単一回答）

43.5%

34.5%

26.9%

16.6%

15.2%

6.7%

6.7%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

閲覧数アップ

業務負荷が下がる

イメージの自由度が高い

納品スピードが速い

低価格

物件へのダメージがない

バーチャルホームステージングは利用していない

大幅に短縮した

（2週間以上）

13.9%

少し短縮した

（2週間未満）

60.1%

ほとんど変わらない

23.8%

長くなった

1.8%

不明

0.4%

不動産賃貸
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不動産賃貸

賃貸物件におけるホームステージングの効果（単一回答）

非常に効果が

ある

21.5%

少し効果がある

60.1%

効果がない

14.8%

わからない

3.6%

不動産賃貸
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ホームステージング業

ホームステージング業

ホームステージングを実施する物件（複数回答）

ホームステージング業

ホームステージングの依頼元（複数回答）

92.9%

78.6%

35.7%

21.4%

16.7%

16.7%

7.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

売買物件

賃貸物件

民泊

高齢者住宅

オフィス

リゾート物件

シェアハウス

61.9%

57.1%

45.2%

42.9%

40.5%

33.3%

33.3%

31.0%

16.7%

11.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

不動産売買仲介会社

デベロッパー・ハウスメーカー

不動産賃貸仲介会社

不動産管理会社

買取再販

個人顧客（売主など）

リフォーム会社

不動産賃貸オーナー

高齢者施設

インテリア業者
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ホームステージング業

1物件あたりの月平均提供金額（複数回答）

ホームステージング業

ホームステージング依頼が多い場所（複数回答）

35.7%

26.2%

14.3%

21.4%

14.3%

11.9%

9.5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

5万未満

5万～10万未満

10万～15万未満

15万～20万未満

20万～30万未満

30万～50万未満

50万～以上

100.0%

73.8%

54.8%

50.0%

45.2%

35.7%

35.7%

16.7%

14.3%

4.8%

2.4%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

リビングダイニング

キッチン

洗面所

寝室

浴室

玄関

トイレ

子供部屋

ワークスペース

ベランダ/バルコニー

和室

庭/エクステリア

ホームステージング業
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ホームステージング白書2025分析・現在位置

❙ 共通調査の分析

2025年の調査結果からは、ホームステージングが単に物件の印象を良くするための手法にとどまらず、
不動産の売買・賃貸において、さまざまな成果を意識して活用されていることがうかがえます。

不動産業共通の導入メリットでは、「内覧時の印象が向上」「競合物件との差別化」「家賃・販売価
格の下落を防ぐ」「成約スピードが向上」などが挙げられています。

また、リアルホームステージングに加え、簡易ホームステージングやバーチャルステージングなど、
目的や状況に応じた手法の選択肢も広がっています。

今後は「ホームステージングをするか、しないか」という二択ではなく、物件の目的やターゲット、
予算、期待する成果に応じて、適切な方法を選択していくことが重要になると考えられます。

「早く売る」だけではなく、「物件価値をどう伝えるか」

❙ 不動産売買の分析

不動産売買では、ホームステージング未実施の類似物件と比較して、73.2％が「成約までの期間が短
縮した」と回答しました。

また、ホームステージングの導入理由では、「内覧時の印象を良くしたかった」が43.5％、
「競合他社との差別化を図りたかった」が38.1％、「売値・賃料を高く（維持）したかった」が
27.0％、「成約までの期間を短縮したかった」が24.8％となっています。

これらの結果から、売買におけるホームステージングは、単に室内をきれいに見せるための演出では
なく、物件の魅力を伝え、競合物件との差別化を図り、販売活動を支える手法として活用されている
ことがうかがえます。

一方で、ホームステージングには費用が発生します。そのため今後は、実施費用だけを見るのではな
く、販売期間の長期化や価格改定のリスクなども含め、「販売成果に対してどの程度の投資を行うの
か」という視点が重要になると考えられます。

❙ 不動産賃貸の分析

「家賃を下げる」から「価値を伝える」へ

賃貸では、ホームステージング導入による賃料の変化について、「5％以上値上げできた」が18.8％、
「1～4％値上げできた」が59.2％となり、合計78.0％が、ホームステージング導入後に賃料を引き上
げることができたと回答しています。

また、ホームステージングを導入するタイミングでは、「家賃を下げる前の最後の手段」が47.1％で
最多となっています。

この結果から、賃貸におけるホームステージングは、「空室が続いたら家賃を下げる」という対応だ
けではなく、現在の賃料水準で選ばれるために、物件の価値を伝えるための手段として活用されてい
ることがうかがえます。

一方で、賃貸は入居者の入れ替わりによって再募集が発生するため、売買以上に継続的なコストを考
える必要があります。

したがって、賃料、空室期間、ホームステージング費用などを総合的に比較し、物件ごとに適切な投
資水準を判断していくことが、今後の課題になると考えられます。
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ホームステージング白書2025分析・現在位置

❙ ホームステージングの現在位置

2025年の調査から見えてきたのは、ホームステージングが「空間をきれいに見せるための手法」から、
「不動産の価値を伝え、成約につなげるための施策」へと、その役割を広げていることです。

売買では成約期間、賃貸では賃料や空室期間、そしてホームステージング業ではリアル・バーチャル
などの手法の選択。それぞれの領域で、ホームステージングに求められる役割が具体化しています。

一方で、すべての物件に同じ方法、同じ予算で実施することが最適とは限りません。

「ホームステージングをするか、しないか」から、
「どの物件に、何のために、どの手法で、いくら投資するか」へ。

ホームステージングは今、空間演出としての価値に加え、「投資対効果を考えるマーケティング施策」
としての役割を広げつつあります。

❙ ホームステージング業の分析

「何を置くか」から「どの成果につなげるか」へ

ホームステージングの提供方法は、家具や小物を用いたリアルホームステージングだけではなく、
簡易ホームステージングやバーチャルホームステージングなどへ広がっています。

特に賃貸では、「バーチャルホームステージングを実施」と回答した割合が40.8％となり、
2024年の24.0％から16.8ポイント上昇しました。

その背景には、「閲覧数アップ」「業務負荷が下がる」「イメージの自由度が高い」「納品スピード
が速い」「低価格」などが挙げられています。

これは、ホームステージングの「方法」が多様化していることを示しています。

今後のホームステージング事業者には、家具や小物を設置する技術だけではなく、物件の課題を把握
し、目的や予算に応じてリアル・バーチャル・簡易などの手法を選択・提案する力が、より求められ
ると考えられます。

つまり、ホームステージング業は「何を提供するか」から、「その物件にどのような価値を提供し、
どのような成果につなげるか」へ、サービスの考え方を広げていく段階に入っていると
いえるでしょう。
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2025年 ホームステージャー資格受講者情報

➢ ２級

➢ １級ＨＯＭＥ ➢ １級ＬＩＦＥ

22.9%

13.6%

8.6%

7.1%

7.1%

5.7%

5.7%

5.0%

4.3%

4.3%

2.9%

2.9%

2.1%

2.1%

1.4%

1.4%

0.7%

0.7%

0.7%

0.7%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

ホームステージング業

物流

不動産仲介業

インテリアコーディネーター

その他

建設業

不動産賃貸業

小売り

主婦・主夫

不動産管理業

リフォーム業

買取再販業

メーカー

不動産オーナー

デベロッパー

住宅メーカー

デザイン関連

ハウスクリーニング

リース業

整理収納関連

32.0%

28.0%

8.0%

8.0%

8.0%

4.0%

4.0%

4.0%

4.0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

インテリアコーディネーター

ホームステージング業

不動産仲介業

不動産賃貸業

物流

その他

デベロッパー

リフォーム業

主婦・主夫

70.0%

20.0%

10.0%

0% 20% 40% 60% 80%

物流

インテリアコーディ

ネーター

主婦・主夫
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都道府県別受講者割合

2025年 ホームステージャー資格受講者情報

年代別受講割合

20代

18.5%

30代

17.7%

40代

34.7%

50代

23.4%

60代以上

5.6%

34.3%

12.6%

7.4%

7.4%

6.3%

5.1%

5.1%

3.4%

2.9%

2.3%

1.7%

11.4%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

東京都

神奈川県

埼玉県

大阪府

千葉県

愛知県

福岡県

兵庫県

京都府

広島県

茨城県

その他
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受講理由（複数回答）

受講満足度

2025年 ホームステージャー資格受講者情報

大変満足

53.4%
満足

35.6%

普通

10.6%

不満

0.4%

26.4%

25.6%

24.0%

12.8%

11.2%

10.4%

10.4%

8.0%

7.2%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

会社の勧め・資格手当のため

キャリアアップに活かす

ホームステージングをやっている

クライアントへの提案として

新規事業として考えている

独立・開業・新規事業のため

所有物件の空室対策

就職・転職への活用

その他
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男女比

⚫ 2級資格

⚫ 1級資格（2020年3月以前）

⚫ 1級HOME資格

⚫ 1級LIFE資格

合計 5,375 名

2025年 ホームステージャー資格受講者情報

女性

65.7%

男性

34.3%

2級

女性

88.0%

男性

12.0%

1級HOME

女性

40.0%

男性

60.0%

1級LIFE

資格取得者数 2026年8月末現在
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ホームステージング事例

協会会員によるホームステージング
ビフォーアフター写真ご紹介
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ホームステージング事例

@marieyano_sumaigokochi

６畳弱の居室部分を
最大８名収容の食卓スペースにするという命題で、
狭さを逆手にとり、おしゃれカラオケダイナーのような
個室感を演出するインテリアにしました。
閉塞感を感じずリラックスできるようにグリーンを
多めに盛り込みました。

新築10戸口のアパート
竣工して3ヶ月しても入居者が0のため
不動産オーナー様からホームステージングの力を
借りたいとご依頼がありました。
当初は2室計画にてプレゼンテーションを行なったところ、
計画中に2戸入居者が決まったことと
クライアント設定が明確だったため
1室のみステージングを行うことに。
ステージング後なんと3日で内覧→契約を皮切りに
みるみるうちに契約が決まり、設営後2ヶ月半で
残8戸が決まり満室になりました。

INTERIOR STYLING SALON
pureplus
浅井 可佳様

賃貸アパート

CASE

02

株式会社すまいごこち
矢野 万里絵様

戸建ゲストハウス

CASE

01

ＡＦＴＥＲ BEFORE

ＡＦＴＥＲ BEFORE

@pureplus.interior

https://interior-pureplus.com/
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ホームステージング事例

CASE

03

CASE

04

ＡＦＴＥＲ

BEFORE

BEFORE

ＡＦＴＥＲ

合同会社ナルブリッジ

@nalubridge_interior

内装との調和を図りながら、ファミリーが心地よく暮ら
すイメージを演出し、広さにゆとりあるこの物件の良さ
を効果的に伝えることを意識。
ポータルサイト掲載後、約1か月で入居者が決定。
周辺相場よりやや高めの家賃設定であったものの、
通常よりも早いタイミングで成約につながったとのこと。
その後、半年で退去となったものの、ホームステージン
グ時に撮影した写真を使用して再掲載したところ、すぐ
に2件の内見申し込みが入り、間を開けず入居が決定し
たそうです。
「ホームステージングした写真は、その後も募集活動に
活用できる資産として残る。山本さんの手がけたホーム
ステージングは費用以上の価値がある」
とのお喜びいただいています。

ARCHÉ StagingDesign
山本 有希様

https://homestaging-okayama.com/

@homestaging_okayama

築50年の戸建て賃貸（3LDK）

オーナー様リフォーム物件

賃貸マンション
バーチャルホームステージング

「新生活を、もっと身近に。」をコンセプトに、
ニトリの家具７万円以内でコーディネートしました。
温もりある木目と落ち着いたカラーで統一し、
限られた予算でも心地よく暮らせる空間を提案。
リアルな新生活をイメージしやすい、
実用性とデザイン性を両立したインテリアに仕上げました。

https://nalubridgellc.com/
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ホームステージング事例

20〜30代の単身者をターゲット。
床鳴り補修、フロアタイル施工、押入れの
クローゼット化などのリフォーム後、
家具を配置し、生活をイメージしやすい空間に
コーディネートしました。
家賃63,000円→72,000円に改善。
募集開始から2週間で成約しました。

築38年の20㎡ワンルーム

CASE

05

M&M暮らしラボ株式会社
佐藤 まき
mmliving2025@gmail.com

ＡＦＴＥＲ BEFORE
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【ご提出方法】
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Home Staging Catalog

株式会社Kei Design Base

株式会社カグカス

株式会社サマンサ・ホームステージング

株式会社てぶらでどっとこむ

株式会社タマックス

株式会社ラグーンデザイン

株式会社ラクーンコマース

株式会社Realty Bank

株式会社ハウジングロビー

株式会社インブルーム

株式会社関家具

合同会社Ourstyle

掲載企業
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柔軟なご対応が強みの V I S T A G Eのリアルホームステージング

～ 魅せる、想像させる、住みたくなる。～～ 魅せる、想像させる、住みたくなる。～

POINT 担当のコーディネーターが
ご依頼から回収まで一貫してご対応いたします。

1ヶ月～のご契約が可能です。
※初月のみ事務手数料5,000円がかかります。

POINT

POINT スピーディーなご対応。
他のお部屋への移設も可能です。

配送設置費、回収費無料
※遠方、特殊物件を除きます。

POINT

株式会社てぶらでどっとこむのレンタルホームステージングサービス。

レンタル専門会社ならではのスピーディーさ×自社一貫体制だからこその柔軟なご対応がご好評を頂いております。

より時代とニーズに合ったホームステージングをご提供するべく2025年にリブランディングをし、

【VISTAGE】（ヴィステージ）として再スタートしました。

OUR STRENGTHS SERVICE AREA

福岡本社

大阪

西関東

東関東

福岡市博多区東光寺町2-2-13 3F
092-406-1585

吹田市南吹田3-20-15
 06-6170-5930

横浜市都筑区佐江戸町680-1
045-929-2250

三郷市栄4-163-2
048-953-9600

0120-070-154
受付時間 9：00～17：30（日祝定休）QRコードサイト内お問い合わせフォーム▷

またはフリーダイヤルからお気軽にお問い合わせください。

https://vistage.teburade.com/lp/lp2025/


住まいの価値は、演出で変わる

TAMAX HOME STAGING

私たちはホームステージングのプロフェッ

ショナルとして、住まいに新たな魅力を吹き

込みます。洗練された空間演出により、内

覧者の心を惹きつけ、物件の価値をより効

果的に伝えるお手伝いをいたします。

「住みたい」を創り、「売れる」を加速する

0 7 2 - 6 6 5 - 6 6 8 8

t a n a k a@ t ama x . c o . j p



LAGOON DESIGN
株 式 会 社 ラ グ ー ン デ ザ イ ン

ホームステージング／インテリアコーディネート

フラワー＆グリーンスタイリング

リゾートのきらめきを、日常に。
“ 選 ば れ る 住 ま い ” を 演 出 す る ホ ー ム ス テ ー ジ ン グ

ラグーンデザインは、ホテルライクなリゾート空間づくりを得意とするインテリアコーディネート会社です。ホ

ームステージャーの有資格者が、物件の魅力を最大限に引き出すコーディネートをプランニングから設置までト

ータルでご提供します。

家具・小物までトータルにコーディネートしたリビングのステージング例

ラ グ ー ン デ ザ イ ン ─  5 つ の 特 徴

1 ホームステージャー有資格者が担当

日本ホームステージング協会が提供する資格制度に基づく有資

格者が、ホームステージング視点でコーディネート業務を行い

ます。

2 プロのインテリアコーディネート

インテリアの基本を踏まえ、物件のターゲット層に合わせた最

適なコーディネートをご提案します。

3 講師資格を持つフラワースタッフ

フラワーアレンジメント講師資格を取得したスタッフがフラワ

ー＆グリーンを担当。ターゲットに応じたオリジナルのフラワ

ーアレンジが可能です。

4 伊豆高原に実店舗・アトリエ

伊豆高原の実店舗・アトリエにてインテリア小物を実際に手に

取ってご確認いただきながらお選びいただけます。

5 プランニングから設置までワンストップ

プランニング、家具・小物のセレクトから設置までご予算に応

じて柔軟に対応いたします。

家具・調度品・雑貨のスタイリング ターゲット層に合わせた
フラワーアレンジ

セ ミ ナ ー

開 催 中

企業・個人オーナー様向けセミナーのご案内

フェイクグリーン活用術、フラワーアレンジメント、雑貨設置などのセミナーを行っています。

ホームステージングにすぐに活かせる実践的な内容です。お気軽にお問い合せください。

※掲載写真はイメージです

対応地域

東京近郊／伊豆高原周辺
L A G O O N  D E S I G N ,  I n c .

東京都港区赤坂5-2-33 IsaI AkasakA 908号
静岡県伊東市八幡野1282-129 アトリエIZU＋

TEL＆FAX 0557-28-0253

株式会社ラグーンデザイン

料金はお問い合わせください

HP:https://lagoon555.com/ mail:flowerray@lagoon555.com

ダイニングテーブルホームステージ
フラワー・食器

※掲載写真はイメージです
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全面をお使いいただき
作成をお願いいたします。

【使用できるフォント】

印刷の際にPDFへ変換するため、ご提出前に以下の確認を
お願いいたします。

①作成後、PDFデータに変換して保存
②作成したPDFデータを開く
「ファイル」メニューから「プロパティ」
（または文書のプロパティ）を選択します。
「フォント」タブを選択してフォントを表示させます。
フォントの横に「埋め込みサブセット」
（または「埋め込み」）と表示されていれば
問題ございません。

「フォント」が埋め込まれているかの確認を必ず行ってく
ださい。PDFに変換できないフォントは使用できませんの
でご注意ください。

【ご提出方法】

パワーポイントデータのままご提出をお願いいたします。

会員登録をする(無料)

「スーパーデリバリー」は、ホームステージングを
行う多くの方が利用している事業者専用の仕入れサ
イトです。

家具から食器、インテリアグリーンなどホームス
テージングに必要な備品をネットでまとめて買える
ので、色んなお店を買い回る手間もありません。

さらに定価の約60%の卸価格で1点から仕入れる事
ができるので、コスト削減にもつながります！

ご登録後、事業情報の確認をさせていただきます

入会金¥0 会費¥0
ずっと無料で仕入れできます
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( セット内容 )　❶TVユニット ❷リビングユニット ❸ベッド ❹ボックスシェルフ

❶TVユニット ❷リビングユニット

( セット内容 )　❶TVユニット ❷リビングユニット ❸ベッド ❹ボックスシェルフ 
　　　　　　　 ❺ダイニングユニット

❸ベッド ❹ボックスシェルフ ❸ベッド ❹ボックスシェルフ ❺ダイニングユニット

[シングルセット]  42,830円（税込） [ファミリーセット]  61,460円（税込）

❶TVユニット ❷リビングユニット

＜販売元＞　株式会社ハウジングロビー　
〒850-0004　長崎県長崎市下西山町 1-5　　[TEL]  095-893-5037　[E-mail]  info@moderoom.net

※1セットごとに送料がかかります。　送料はホームページよりご確認ください。

1K~
1LDK

＜目安＞

1LDK~
  2LDK

＜目安＞

「たためる家具モデル～ム」で
賃貸物件を手軽にホームステージング！！

「たためる家具モデル～ム」で
賃貸物件を手軽にホームステージング！！

[ ファミリーセット][ シングルセット]

｜女性 1人で組み立てた場合の目安時間｜

※ケース重量は約2.6kg～約 5kgです。各ケースで重量は異なります。

｜梱包数とケース重量｜

[ファミリーセット][ シングルセット]
3ケース3ケース 4ケース4ケース約20分約20分約15分約15分

簡単設計 コンパクト

＼組み立ても片付けも簡単／＼組み立ても片付けも簡単／ ＼普通車で運べるサイズと重量／＼普通車で運べるサイズと重量／

ステージャーの方にも
商材としておすすめ！
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文字色

出典の記載について

（1）コンテンツを利用する際は出典を記載してください。出典の記載方法は以下のとおりです。
(出典記載例）
出典：「ホームステージング白書2025」（一般社団法人日本ホームステージング協会）

（2）コンテンツを編集・加工等して利用する場合は、上記出典とは別に、編集・加工等を行ったことを
記載してください。また編集・加工した情報を、あたかも協会が作成したかのような態様で公表・
利用してはいけません。

      （コンテンツを編集・加工等して利用する場合の記載例）
「ホームステージング白書2025」（一般社団法人日本ホームステージング協会）を加工して作成
「ホームステージング白書2025」（一般社団法人日本ホームステージング協会）をもとに ○○株式会社作成など

利用上の注意

（1） 本調査は標本調査であり、母集団に復元して算出した構成比を調査結果として掲載しています。

（2） 構成比は小数点以下第2位を四捨五入しているため、合計が100％にならない場合があります。

（3） 統計表中、「0.0」、「0.00」は集計した数値が表章単位に満たないことを示します。

調査実施団体組織概要及び本白書の使用許諾・内容に関するお問い合わせ先

一般社団法人日本ホームステージング協会
設 立：2013年8月19日
事務局：〒135-0042 東京都江東区木場6-4-2 KIビル４F
電 話： 03-6810-5708  F A X  : 03-6810-5708 
U R L  :https://www.homestaging.or.jp/ MAIL  : info@homestaging.or.jp
代表理事：鵜沼俊英
事業内容：中古住宅・空き家の流通活性化などを背景に、日本独自のホームステージングの

知識とスキルを体系化したホームステージャー認定講座開催やホームステージングを
活用した企業サポート等を実施

Copyright © 2026 JAPAN HOME STAGING ASSOCIATION Inc. All Rights Reserved.

発行日 2026年9月1日 初版

お問い合わせは
右記QRコードより
お願いいたします



Copyright © 2026 JAPAN HOME STAGING ASSOCIATION Inc. All Rights Reserved.

定価：5,500円（税込）

一般社団法人日本ホームステージング協会
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